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Resumen

El presente estudio tiene como objetivo conocer los sucesos transcurridos durante los
ultimos 4 afios 2018-2021, y como estos han generado grandes cambios en el area
automotriz a lo largo de Chile para el desarrollo de la tesis se trabajé con la agrupacion de

marcas Derco, Unica empresa en facilitar informacion para realizar el estudio.

Dentro del mismo se evallan aspectos importantes que deben considerarse al momento de
estudiar el comportamiento de los precios en el mercado automotriz de Chile y los factores
que impactan directamente el alza de precios de los vehiculos, es por ello que se hacen
pequefios analisis sobre la estabilidad econdémica del pais a lo largo de los afios. BUsqueda
de informacion tales como la cantidad de vehiculos comercializados, ventas en general,
como influyeron las variables seleccionadas para el estudio, como los sucesos
transcurridos afectaron e impactaron la evolucion de los concesionarios, ya sea con
caracteristicas virtuales y/o presenciales, tales como el estallido social la pandemia por
COVID19Yy el aumento de liquidez, producto de las nuevas politicas econémicas que esta
abordado el actual gobierno.

Destacar que bajo la pandemia ocurrieron cambios mas importantes a diferencia del

estallido social.

Finalmente se concluye que las variables que se determind que mas impactan el precio de
los vehiculos son el retiro de pensiones, los tiempos de entregas y la variacion del dolar,
cada una en muy bajos porcentajes pero que lograron ser significativas para el modelo.

ECONOMIA — PANDEMIA — VEHICULOS- PRECIOS



Abstract

This study aims to know the events that have occurred during the last 4 years 2018-2021,
and how these have generated major changes in the automotive area throughout Chile for
the development of the thesis we worked with the grouping of brands Derco, the only

company to provide information to conduct the study.

Important aspects that should be considered when studying the behavior of prices in the
automotive market in Chile and the factors that directly impact the rise in vehicle prices
are evaluated, which is why small analyses are made on the economic stability of the
country over the years. Search for information such as the number of vehicles sold, sales
in general, how the variables selected for the study influenced, how the events that took
place affected and impacted the evolution of the dealers, either with virtual and/or face-
to-face characteristics, such as the social outbreak of the pandemic by COVID19 and the
increase of liquidity, product of the new economic policies that are being addressed by the

current government.

It should be noted that under the pandemic more important changes occurred, unlike the

social outbreak.

Finally, it is concluded that the variables that were determined to have the greatest impact
on the price of vehicles are the withdrawal of pensions, delivery times and the variation

of the dollar, each one in very low percentages but which were significant for the model.

ECONOMY - PANDEMIC - VEHICLES - PRICES
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Capitulo I. Introduccion

La tesis se desarroll6 con el fin de determinar que motivos conllevaron al alza de precios
de vehiculos nuevos en funcidn de un grupo en especifico de marcas y sus modelos, para
ahondar y analizar estos cambios en base a variables especificas tales como, variacion del

ddlar, retiro del 10%, tiempo de entrega.

Para la obtencion de la informacién general se reviso CAVEN y ANAC cuyas
instituciones contienen datos relevantes para indagar sobre marcas, precios y tipo de
vehiculos que tienen mayor tendencia en los consumidores, la informacion que contienen
se encuentra detallada de manera anual y mensual ademés de trabajar con la agrupacion
de marcas Derco. Principalmente lo que se requiere es analizar como han cambiado los
precios de los autos nuevos (un grupo en especifico) en estos ultimos afios y cuales son

los motivos que conllevan a estas decisiones.

Cabe destacar que el estudio realizado es a nivel nacional centrado solo en el cambio de

precios de vehiculos nuevos del segmento livianos (pasajeros y comerciales).

Para obtener los resultados de este analisis se trabajo con el programa Eviews el cual
permitio realizar una observacion sobre marcas y modelo que se mantuvieron desde el afio
2018 hasta el afio 2021 (mes de agosto), este programa facilita la administracién de
informacion, hace que sea mas rapido y eficiente, permite realizar andlisis estadisticos y
econométricos, generar pronosticos o simulaciones de modelos, escenarios, pruebas,
diagnosticos, etc. Es por ello que a través de datos de panel se recogeran las observaciones
a lo largo del tiempo en estudio, esto con el fin de interpretar si las variables escogidas

para su desarrollo fueron relevantes para el cambio de sus precios.

Finalmente, las marca a utilizar son: Renault, Mazda, Suzuki, Jac, Changan y Great Wall,
unicamente de la Agrupaciéon Derco, esto debido a que fue la Unica agrupacion que
proporciond informacion para realizar el estudio. Los modelos utilizados para cada marca
son aquellos que solo lograron ser constantes en los afios antes mencionado, ademas se
considerd aquellos modelos que cumplieran con caracteristicas similares, tales como:
Equipamiento, tecnologia, capacidad, cilindrada, rendimiento, etc., esto debido al alto

grado de sustitucion y asi evitar caer en pérdida de informacion.



Capitulo 11 Aspectos Introductorios

2.1 Justificacion

En el mercado automotriz han ocurrido una serie de sucesos que han producidos cambios
sobre la venta y adquisicion de vehiculos nuevos en el transcurso de los dltimos afios, por
lo que se busca comprender y analizar los precios de los vehiculos en Chile, ademés del
comportamiento social de las personas y como este ha impactado los valores en vehiculos
comerciales y pasajeros, a traves del retiro de pensiones, el tiempo de entrega y la

variacion del ddlar.

2.2 Objetivos

2.2.1 Objetivo general

Conocer como los sucesos transcurridos durante los Gltimos 4 afios 2018-2021, han
generado grandes cambios en el area automotriz a lo largo de Chile. Debido a estos
sucesos se quiere saber cdmo han evolucionado los precios sobre la venta de vehiculos
nuevos para lograr hacer un analisis sobre las marcas y modelo tanto para vehiculos

pasajeros como comerciales.

2.2.2 Objetivos especificos
+ Describir la evolucién y comportamiento del precio de los vehiculos, tiempo de
entrega y de entrega en las concesionarias del sector automotriz desde el estallido

social hasta la pandemia que vivimos actualmente.

+ Determinar que situaciones afectaron en el cambio sobre la venta y mantencién de

las concesionarias.

+ Estudiar las variables que afectaron la distribuciéon y comercializacion de los

vehiculos.

+ Determinar las variables que afectaron la evolucion que tuvo el precio de los
vehiculos entre el 2018 y 2021.



2.3 Alcances y Limitaciones
Los alcances de este estudio abarcan en general los cambios que ocurrieron en Chile a

nivel nacional, tantos con las concesionarias como con la venta y adquisicion de vehiculos
nuevos, ademas destacar que se ahondara Unicamente en la agrupacion de marcas Derco
la cual se encuentra a nivel nacional, esto debido a que fue la Unica institucion que facilito,
entrego y respondio el correo, entregando los datos necesarios para realizar los estudios.
Es por ello que se trabajan con marcas especificas debido a que la agrupacién no abarca a
las marcas existentes en su totalidad.

2.4 Contexto

Debido al estallido social y la pandemia, los vehiculos nuevos ya no se encuentran con
disponibilidad inmediata como en el afio 2018, por lo que se debe vender con plazos de
entrega anormales a lo habitual, la que puede variar de 60 a 90 dias e incluso hasta un afio

en la actualidad.



Capitulo 111. MARCO TEORICO

3.1 Mercado Automotriz
El mercado automotriz se encarga del disefio, desarrollo, fabricacidén, ensamblaje,

comercializacion, reparacion y venta de automdviles. Se reconoce como un gran
generador de empleo a nivel mundial, ya que no sélo necesita una gran cantidad de mano
de obra directa para la fabricacion, sino que también forma una red industrial paralela que
se encarga de la distribucion y venta directa al consumidor final. (Definicién.De, s.f.)

3.1.1 Definicion de vehiculo
Se asocia a la palabra automovil, los cuales estan dotados de motores que les permiten

propulsarse, compuestos por cuatro ruedas que sirve para el transporte de personas o
cosas. Se mueve gracias a un motor a explosion de combustion interna alimentado por
gasolina, gas licuado del petréleo, gaséleo o aire comprimido. Hace referencia a los

vehiculos que circulan principalmente en carretera. (Definicion.De, s.f.)

3.1.2 Concepto Concesionario
Es un establecimiento en el que una marca de vehiculos expone y vende vehiculos. Asi,

también se realizan actividades complementarias como reparacion de vehiculos o seguros
para el automavil. Pueden ser propiedad de la marca o, por otro lado, ser propiedad de un
empresario que trabaja con diferentes marcas (Economipedia, s.f.)

Se pueden destacar tres tipos:

+ Concesionario de fabricante: Es propiedad del fabricante y vende los automoéviles

de este.

+ Franquiciado o importadora: Es propiedad de un empresario, pero depende del

fabricante la comercializacion ya que este solo utiliza las instalaciones del agente.

+ Concesionario multimarca: Es propiedad de empresario privado, pero depende de

la totalidad de unidades que disponga el fabricante para realizar la

comercializacion.



3.1.3 Concepto de Vehiculo Livianos y Comerciales:
Vehiculo liviano: Todo vehiculo motorizado liviano disefiado principalmente para el

transporte de personas. Se incluyen en esta definicion, las camionetas livianas o furgones
con un peso bruto menor a 2.700 kg., y que son derivadas de vehiculos que fueron

originalmente disefiados para el transporte de pasajeros. (Nacional, 2020)
Donde se clasifican en dos grupos:

+ Vehiculo Comercial: Son los vehiculos motorizados livianos con un peso bruto

menor a 2.700 kg., disefiados para el transporte de carga o derivados de éstos con

fines comerciales.

+ Vehiculo Pasajero: Todo vehiculo motorizado liviano disefiado principalmente

para el transporte de personas. Se incluyen en esta definicion, las camionetas
livianas o furgones con un peso bruto menor a 2.700 kg. y que son derivadas de

vehiculos que fueron originalmente disefiados para el transporte de pasajeros.

3.1.4 Concepto de Entidad financiera
Es cualquier entidad o agrupacion que tiene como objetivo y fin ofrecer servicios de

caracter financiero y que van desde la simple intermediacion y asesoramiento al mercado,
principalmente se asocia a la financiacion de un bien o servicio en un periodo de tiempo

determinado (Definicion.De, s.f.)



3.2 Venta de Vehiculos

3.2.1 Tipo de Comercializacion, Afio 2018
En Chile en el afio 2018 la actividad econdmica se mantenia estable, y la venta de los

vehiculos seguia obteniendo un gran avance, ademdas se contaba con un panorama
tranquilo, por lo que no existian situaciones que pudieran demostrar que el futuro
economico en Chile en general y sobre el sector de ventas de vehiculos nuevos se veria
alterado. Ademas, en este afo los vehiculos se encontraban disponible de forma inmediata
por lo que no habia tardanza para la entrega de ellos y los precios se mantenian de forma

estable y acorde a la economia en la que estaba el pais.

Tabla 2.1 Variacién del PIB, Ao 2018

ARO 2018 - TRIMESTRE
ARO

I v

VARIACION PIB (%) 4.7 23 2.6 2.4

Fuente: Banco Central

Para interiorizarnos, recordaremos el contexto de la economia en el afio 2018, el cual
presentd un crecimiento del 4% respecto al 2017, principalmente fortalecido por los dos
primeros trimestres del afio. Esto supone el mejor rendimiento desde el 2013 cuando la
economia se expandio también en un 4%. Todas las actividades mostraron cifras positivas,
siendo la mineria, los servicios personales y el comercio las actividades que mas
incidencia tuvieron el crecimiento del PIB. Asimismo, cabe destacar la recuperacion de la
mineria, servicios empresariales y construccion, los cuales revirtieron la tendencia a la

baja del afio anterior.

El sector industrial en Chile contribuy6 con el 29,96% del PIB en 2018 y emple6 al
22,74% de la poblacion activa, el sector agricola aporté con el 3,83% y emple6 al 9,35%
de la poblacién trabajadora. Por su parte, el sector de servicios contribuye con el 57,59%
del PIB y emplea a alrededor del 67,92% de la poblacién, (Banco Mundial, 2018)

Respecto del comercio exterior, tanto las exportaciones como las importaciones
presentaron un alto dinamismo en el afio. Dentro de las exportaciones, destacaron los
envios de cobre, salmones y frutas. Las importaciones, en cambio, se vieron impulsadas

por mayores compras al exterior de automdviles y maquinarias de uso industrial y minero.



El ddlar, en tanto, luego de un primer trimestre a la baja, Ilegando incluso a los 588 pesos
el 27 de febrero, mantuvo un incremento sostenido a lo largo del afio desde el segundo
trimestre, bordeando los 700 pesos a finales de diciembre. Con todo el promedio del dolar

durante este 2018 fue de 640 pesos.

DOLAR OBSERVADO
(PROMEDID MEMEUAL|

£80,91 681,77

Grafico 2.1 Dolar observado

Fuente: Banco Central

Finalmente, el 2018 se presenté como unos de los mejores afios para el mercado automotor
chileno, presentando incrementos en todas sus categorias (livianos nuevos, camiones
nuevos, livianos usados y camiones usados). Lo mas destacable del afio fue el récord en
las inscripciones de vehiculos nuevos en donde se supero por primera vez la barrera de las
400 mil unidades.

El mercado de nuevos fue el més beneficiado por el contexto econémico que vivio el pais
este 2018, favorecido principalmente, por el aumento sostenido del PIB durante el afio, la
alta confianza de los consumidores en el primer semestre y el aumento en las
importaciones. Ademas, el mercado de nuevos en general (livianos y camiones nuevos)
present6 un incremento del 14,8%. Los vehiculos livianos nuevos alcanzaron las 400.300

unidades correspondiente a un aumento del 14,9% en contraste al 2017.

Para poder comprender mejor los cambios en el area de venta de vehiculos nuevos, se hara
un pequefio analisis de vehiculos pasajeros y comerciales, con el fin de comprender mejor

como estos segmentos se mantenian con ventas en aquel afo:



Vehiculos Pasajeros:

Segun el informe Anuario Automotor (CAVEM, 2018) sefiala que en aquel afio las
primeras inscripciones de este segmento alcanzaron las 158.199 unidades vendidas, lo que
corresponde a un aumento del 9,3% en relacién con las 144.797 unidades comercializadas
el aflo 2017. Con este incremento, este segmento vive por tercer afio consecutivo un
incremento en sus inscripciones. A pesar de ser la categoria con mayor representacion del
mercado de livianos nuevos con el 39,5% del mercado, esta categoria ha mantenido una
tendencia a la baja en su participacion desde el afio 2011, todo esto influenciado por el
incremento de vehiculos SUV, que ha ingresado al mercado nacional gracias a sus
variedades y precios accesibles. A nivel regional, todas las regiones del pais vivieron un
aumento las inscripciones de este segmento a lo largo del 2018. Se destaca a la Region de
los Rios, como la region de mayor aumento en la venta de vehiculos pasajeros nuevos,
con un alza del 45,5%.

Ventas y variacion porcentual de vehiculos pasajeros en Chile.

Tabla 2.2 Venta Mercado Nacional, Livianos nuevos

REGION o * a7 % 1z
XV Asicay Parinocota 272 0,2% 214 0% 270%
I Tarapacd Y 0,5% G681 0.5%  43%
[ antofagasta 4180 24% 3415 24E  224%
I Atacoma 173 05% 1034 0FE  328%
v Coguimbo | 4688 308 3546 2Z5E 0 31.5%
W Valparaiso 18303 11.4% 17153 118%  47%
RM Metropoitana 92419  SBSE 84818 00T 47%
Wil O Higgins | 5098 3FE 0 44%6 30E 84%
Wil MLl 4193 27E 3540 245 1BAE
A Huble L am 0,2% - - -
Wil Bio-Bio 88 75% 10407 73%  11.5%
Ix Araucania | ases IFL 4433 3R TeZ
X Los Rios 1541 102 1058  OFE  455%
X Los Lagos | e76s 430 &065 4R 11L5%
X Aysin 278 0.2% 32 0.2 -109%
Xl Mogalanes 959 04% 1004 OF% -45%
' © NACIONAL C1ssa99 144797 - 9.3% '

Fuente: CAVEM



En cuanto a la participacion, la Region Metropolitana, concentra el 58,5% de las ventas
de esta categoria. Finalmente, en cuanto a las marcas, nuevamente es Suzuki la que ocupa
el primer puesto en las inscripciones de vehiculos pasajeros nuevos. La marca japonesa
comercializé un total de 24.484 unidades, que, en contraste a las 18.903 unidades
alcanzadas durante el 2017, significa un aumento en las ventas de 29,5%, concentrando el
15,5% del mercado nacional.

Vehiculos Comerciales:

Segln el Informe Anuario Automotor (CAVEM, 2018) sefiala que los vehiculos
comerciales (Furgon y Minibds) también presentaron buenos resultados. Se inscribieron
un total de 22.023 unidades nuevas, que corresponden a un incremento anual del 8,2% en
las ventas de este segmento. Un resultado que mantiene la tendencia al alza desde el afio
2016. La categoria, vio una baja en su participacion nacional este 2018, pasando del 5,8%
de la venta nacional de livianos nuevos en el 2017, al 5,5% este afio. Sin embargo, el valor
se desempefia dentro de lo comun para este segmento.

En cuanto a la venta por region, la venta de comerciales cero kilémetros presentaron
diversos resultados este afio. La region que mayor disminucion tuvo en este segmento fue
la region de Arica y Parinacota, decayendo en un -31,1% en comparacion al 2017. Por su
parte la region que tuvo el mayor incremento en las ventas de vehiculos comerciales
nuevos fue la region de la Araucania con un alza del 40,6%. La region metropolitana por

su parte vendio el 75,5% de este segmento a nivel nacional.

Finalmente, en cuanto a las marcas, se destaca nuevamente a Peugeot como el lider
indiscutido de este segmento, inscribiendo un total de 6.174 unidades, lo cual significa un
incremento del 2,7% en las ventas. en cuanto a su participacion, la marca francesa ocupa

el 28% del mercado nacional en la venta de vehiculos comerciales cero kilémetros.



Venta y variacion porcentual de vehiculos comerciales en Chile:

Tabla 2.3 Venta Mercado Nacional, Comerciales Nuevos

REGION o % w7
X Anica y Parnacota 24 0.1% 35 0LZE -314%
I Tarapaca 137 0.4% 137 07%E  00%
Il Antofogasta 382 1.6% 395 1.9%  -B4A%
I Alacarma 127 0.6% 127 0.6% 0.0%
v Coguimbo 299 1.4% 251 L7 19.0%
W Volporaiss 1.297 59% 1.338 &.6%  -2YR
RM Metropolitana ‘ 16634 755% 15255 750% 9.0%
Wi O Higgins | 392 LBE 402 20%  -25%
wil Maule 327 1,5% 327 1L6% 0O%
XV Hubhe 34 0.7% - -
Wil Bio-Bio 957 4,3% 956 4.7% DI
1% Araucanio 499 23% 355 TR 40.4%
Hv Los Rios 185 0.7% 124 0.4% 331%
¥ Lot Leagyos 565 2.6% 478 3% 1BI%
¥ Aysén &1 0.3% 55 03 109%
A Magallares 141 0.6% 17 0% 20.5%

MACIONAL | 22023 . " 20380 e

Fuente: CAVEM
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3.2.2 Impacto en la comercializacion de vehiculos por el Estallido Social, Afio 2019
En este afio los escenarios frente a la venta de vehiculos nuevo comenzaron a tener

problemas debido a que las personas en general se manifestaron por una serie de
problemas, uno de ellos fue el alza de tarifas frente al sistema de transporte lo que conllevo
a hacer manifestaciones donde se fueron incluyendo otras situaciones que en aquel afio se
vivian, lo que conllevo a generar desordenes, saqueos, quema de lugares comerciales,
entre otros, provocando que se desencadenaran una serie de efectos secundarios para las
empresas Yy trabajadores, generando el cierre de locales y despido de personal, es por ello
que la economia comenzo a cambiar, ademas de que el stock de vehiculos nuevos comenzé
a decaer y con ello comenz6 el aumento de precio, debido a que comenzaron a ser bienes
escasos por lo que adquirir un vehiculo se transformo en un desafio para los clientes ya
que los tiempos de espera comenzaron a aumentar, los cuales podian ser de hasta 10 a 15

dias habiles y lo que se veia como un futuro positivo, termino siendo incierto.

Tabla 2.4 Variacién del PIB, Ao 2019

ARNO 2019 - TRIMESTRE

VARIACION PIB (%)  1.4% 1.8% 3.4% -2.1% 1.1%

Fuente: Banco Central

Para el afio 2019, la actividad econémica crecié 1,1% anual, la cual fue impulsada
principalmente por la construccién y, en menor medida, por los servicios, donde
destacaron los servicios financieros y empresariales. Compensando lo anterior se

encontraron la mineria y la actividad agropecuario-silvicola.

Luego de presentar cifras positivas durante los primeros tres trimestres del afo, la
actividad comercial exhibié una caida de 4,8% en el cuarto trimestre, cerrando el 2019
con una contraccion de 0,3% anual. El resultado fue explicado principalmente por la
disminucion del comercio automotor y, en menor medida, por las ventas minoristas. Por

su parte, el comercio mayorista crecio compensando parcialmente el resultado anterior.

Segun el Informe Anuario Automotor (CAVEM, 2019) sefiala que el ingreso nacional
bruto disponible real (INBDR) crecid 0,8% el 2019. Tras exhibir variaciones positivas en

los tres primeros trimestres, éste cayo en el cuarto trimestre 1,3%. EI menor crecimiento
11



en relacion al PIB se explico principalmente por las mayores transferencias pagadas al
exterior y a una caida en los términos de intercambio; este efecto fue parcialmente
compensado por mayores ingresos de factores desde el resto del mundo. Respecto del
comercio exterior, tanto las exportaciones como las importaciones acumularon caidas
durante el afio 2019. Los envios al exterior fueron incididos principalmente por menores
envios de cobre, hierro y productos manufacturados. Las importaciones, por su parte,
presentaron caidas en las internaciones de automdviles, textiles, vestuario, calzado y
productos quimicos. En diciembre de 2019, el indice de Precios al Consumidor (IPC)
anoto una variacion mensual de 0,1%, acumulando 3,0% en lo que va del afio y un alza a

doce meses (con respecto a la base referencial del indice) de 3,0%

Luego de mantener un alza prolongada pero recatada, el dolar presenta su mayor alza en

noviembre llegando a los 776 pesos, luego del estallido social.

DOLAR OBSERVADO
(PROMEDIO MENSUAL]

771.75

c26 $77.06 686,06 71844
480,91 &81, ¢

596,84

Grafico 2.2 Dolar Observado

Fuente: Banco Central

En la venta global, se comercializaron un total de 1.376.509 unidades, cifra que representa
una baja del 4.8% en comparacion al 2018. Quebrando la tendencia al alza que venia
presentando desde el afio 2016. Como se menciond anteriormente el mercado de nuevos
fue el mas afectado por el contexto econdémico que vivid el pais en el 2019, siendo afectado
principalmente, por la disminucion del PIB en el tercer trimestre, y la poca confianza de
los consumidores en el segundo semestre destacado por el estallido social que afecto a

todo el pais.

12



En ese afio las ventas fueron complicadas para los livianos nuevos, muy dificil de
mantener o superar las ventas del afio 2018 que no tuvo precedente alguno. Este afio se
alcanzaron las 355.442 unidades, con una disminucion del 11,2% con respecto a las
primeras inscripciones de vehiculos cero kilémetros. En cuanto a las categorias, los
vehiculos de pasajeros fueron los mas vendidos alcanzando las 137.131 unidades, lo que
corresponde al 38.6% del mercado, lo sigue la categoria de las SUV con un 36.6%, las

camionetas con un 19.7% y por ultimo los comerciales que alcanzaron un 5,1%.

Como mencionamos anteriormente, las ventas del 2018 fueron un hito historico, las
inscripciones de livianos nuevos en el 2019 no pudieron acercarse a las cifras del afio
anterior. Esto fue reflejado por la economia chilena, aunque se logré6 moderar el tercer
semestre y los nimeros en septiembre eran prometedores las ventas fueron impactadas en
octubre con el estallido social, donde muchos concesionarios tuvieron que cerrar sus
puertas. Asi el cuarto trimestre tuvo una variacion del -16% con respecto al Gltimo
trimestre del 2018.

Por otro lado, los cambios en los segmentos objetivos en este afio fueron los siguientes:

Vehiculos pasajeros:

Segun el Informe Anuario Automotor (CAVEM, 2019) sefiala que las inscripciones de
este segmento alcanzaron las 137.131 unidades, lo que corresponde a una disminucion del
13.3%, en relacion con las 158.199 unidades inscritas en afio 2018. Con esta disminucion,
este segmento paso por una caida después de tres afios consecutivos en incremento.

A pesar de ser la categoria con mayor representacion del mercado de livianos nuevos con
el 38,6% del mercado, esta categoria ha mantenido una tendencia a la baja en su
participacion desde el afio 2011, todo esto influenciado por el incremento de vehiculos

SUV, que ha ingresado al mercado nacional gracias a sus variedades y precios accesibles.

A nivel regional, se destaca a la Region de Arica y Parinacota como la region de mayor
aumento en la venta de vehiculos pasajeros nuevos, con un alza del 58.1%. En cuanto a la
participacion, la Region Metropolitana, concentra el 63,2% de las ventas de esta categoria.
Finalmente, en cuanto a las marcas, nuevamente es Suzuki la que ocupa el primer puesto

en las inscripciones de vehiculos pasajeros nuevos. La marca japonesa comercializd un
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total de 20.108 unidades, que, en contraste a las 24.484 unidades alcanzadas durante el
2018, significa una en las ventas de 17,9%, concentrando el 14,7% del mercado nacional.

Venta y variacion porcentual de vehiculos pasajeros en Chile:

Tabla 2.5 Venta Nacional, Pasajeros Nuevos

REGION o9 % a0 % gy
x Arica y Pannacota 430 03% 27 0I1% 5B, 1%
[ Tarapaca I B52 0.4% 724 0.5% 17.T%
I Antofagasta . 2.980 275 4.180 24% -8R
1 Atacanma . 933 0.7% 1.373 0% -320%
I Coguimbo I 3746 275 4688 25% -HN0%
W Valparaiso . 14495 10,6% 18303 118% -208%
RM Metropoltana . 86720 &3FR FLE1P &00% -64%
vl O Higgins I 4372 7% 5098 IR -140%
Vil Muaule . 3358 24% 4193 24% -199%
il MHuble . 1.635 1.2% 393 - -
Wl Bio-Bio I &.604 4,855 11.828 FAR -447%
I Araucania . 3.347 24% 4 785 3.3¥%%  -328%
Xy Los Rios . 1.126 08% 1.541 0DL7%R -2489%
X Los Logaos : 5,204 3855 6765 47% -23.0%
X Aoyaln . 294 0.2% 278 0.7% 6,5%
Xl Magallanes . 1.1 0.7% 757 0.7 % a.4%
r . NACIOMAL | 137131 - - 158.19¢9 ) - -13.3% .

Fuente: CAVEM
Vehiculos Comerciales:

Segun el Informe Anuario Automotor (CAVEM, 2019) sefiala que los vehiculos
comerciales (Furgdbn y Minibas) también presentaron una baja en las ventas. Se
inscribieron un total de 18.196 unidades nuevas, que corresponden a una disminucién
anual del 17,4% en las ventas de este segmento con respecto al 2018. La categoria, vio
una baja en su participacion nacional este 2019, pasando del 5,5% de la venta nacional de
livianos nuevos en el 2018 al 5,1% este afio. Sin embargo, el valor se desempefia dentro
de lo comun para este segmento.

En cuanto a la venta por region, la venta de comerciales cero kildbmetros presentaron
diversos resultados este afio. La region que mayor disminucion tuvo en este segmento fue

la region la Araucania, decayendo en un -46,5% en comparacion al 2018.

14



Por su parte la region que tuvo el mayor incremento en las ventas de vehiculos comerciales
nuevos fue la region de Aricay Parinacota con un alza del 54,2%. La region metropolitana

por su parte tuvo una variacion del -19,8% de este segmento a nivel nacional.

Finalmente, en cuanto a las marcas, se destaca nuevamente a Peugeot como el lider
indiscutido de este segmento, inscribiendo un total de 5.717 unidades, lo cual significa
una disminucion del -7,4% en las ventas. En cuanto a su participacion, la marca francesa
ocupa el 12,1% del mercado nacional en la venta de vehiculos comerciales cero

Kildmetros.
Venta y variacion porcentual de vehiculos comerciales en Chile:

Tabla 2.6 Venta Nacional, Afio 2019

REGION oy % e ieay
xv Arica y Parinacola 37 0.2% 24 0.1% 54, 7%
I Tarapacd 135 0.7% 137 0.6% -1.5%
] Antofagasta ‘ a19 29% 362 18R 434%
n Alacarma -] 0.4% 127 0.6% -40, 7%
L) Coquirmbo 243 1.3% 299 1.4% -18.7%
v Walparaise . 1.024 5.6% 1297 598  -21.0%
R Metropolitana L 13.334 F3.3% 146.634 75.5% -198%
W O"Higgins | 449 25% 392 LB  14.5%
Vil Maule r 413 23% 327 1.9% 26,3%
by Hubse 264 1.5% 38 - -
Wil Bio-Bio : 544 3.0% 257 4.5% -429%
I¥ Araucarnia r 267 1.5% 497 3% -465%
X Los Rios 137 0.8% 145 0.7 -17.0%
X Los Lagos : 534 2.9% 565 2.86% -3,.5%
Xl Aysén 58 0.3% 81 0.3%  -A9%
X1 mMagallaneas r 160 0.9% 141 0.6% 13.5%
| . NACIOMNAL . 18.176 I ) 22,023 ) ' -17.4% .

Fuente: CAVEM
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3.2.3 Crisis de stock por pandemia, Ao 2020-2021
Si bien en el afio anterior (2019) la venta de vehiculos nuevos comenzo a descender en

aquel periodo para el afio entrante no se facilitaron las cosas, esto debido a que en marzo
del 2020 comenzé la pandemia del Covid-19 la cual provocé ain méas cambios negativos
para la economia en Chile, es por ello que ya a fines del mes antes mencionado se
produjeron una serie de cambios tanto para la economia nacional como para la venta y
adquisicién de vehiculos nuevos. Ademas, en este afio se empezaron a producir cambios
aun mas significativos sobre los tiempos de espera y precios de los vehiculos, ya que en

este periodo los tiempos de espera comenzaron a aumentar hasta en 20 dias.

Segln el Informe de Mercado Automotor (ANAC, 2020) sefiala que las ventas de
vehiculos livianos y medianos nuevos en marzo experimentaron una caida de 36,5% a
nivel nacional, en comparacién al mismo mes del afio 2019, comercializandose 19.177
unidades. En términos acumulados, en el primer trimestre del afio se ha registrado la venta
de 76.306 unidades nuevas, con una baja de 19,4% con respecto a los mismos meses de
2019.

Estos resultados se explican fundamentalmente por el desempefio de las dos Gltimas
semanas de marzo, en las que se evidencio el abrupto cambio del escenario econémico
global y local originado por la propagacion del COVID-19, con comunas declaradas en
cuarentena total o parcial, cordones sanitarios, mayores restricciones al movimiento de
personas y el cierre a nivel nacional de todos los centros comerciales y otros recintos con
alta afluencia de publico, lo que ha afectado a todo el comercio en general, sin distincion
de rubros. Lo ocurrido en el primer mes de inicio de pandemia no fue diferente para los
siguientes periodos por lo que se generaron grandes cambios sobre la venta de vehiculos

nuevos.

Nunca en la ultima década el mercado automotor chileno habia tenido un mes de
diciembre tan bajo. En 2020 se vendieron 27.962 unidades, menos que las 31 mil de 2019
y las 29.935 de 2015, no son malos numeros en general, menos en este particular 2020,
cuando hubo siete meses con cifras muy por debajo de las de diciembre. Pero se sabe
que los quiebres de stock en muchas marcas evitaron que las ventas del afio fueran
superiores (ANAC, 2020).
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Finalmente, el mercado chileno cerrd el afio de la pandemia con 258.835 unidades, una
caida del 30,6% respecto de las 372 mil de 2019. Una cifra final impensada en abril, mayo
y junio de 2020, cuando en medio de la cuarentena se vendieron 8.906, 8.681 y 8.971
unidades, respectivamente. Para hacerse una idea, el primer semestre del afio cerrd con
102.746 unidades y una caida del 46%. Las poderosas ventas entre septiembre y
noviembre posibilitaron la recuperacién, con una segunda mitad facturando 156.089
unidades y una baja de s6lo un 16%. Por lo tanto y en base a lo transcurrido en aquel
periodo durante 2020 se consolidd un cambio de tendencia entre los segmentos que
componen el mercado de vehiculos livianos y medianos. De esta manera, los SUV
concentraron la preferencia de los consumidores consiguiendo el 37,6% del mercado, en
comparacion al 34,73% de los vehiculos de pasajeros. Por su parte, los vehiculos
comerciales fueron los que presentaron la menor disminucion en sus ventas por la gran
relevancia que tuvieron durante el afio para las pequefias empresas y pymes, que pudieron

continuar prestando servicios y entregando productos, incluso durante los confinamientos.

Tabla 2.7 Variacion Ventas de Vehiculos por Segmentos

Diciembre Acumulado Ao
Segmentos 2020 2019 Var% Mes 2020 2019 Var% Acum
Vehiculo de Pasajeros 9.029 11.673 22,7% 89.894 141.717 -36,6%
suv 11.181 11.129 0,5% 97.330 137.306 -29,1%
Camioneta 4.911 5.441 9,7% 45144 62.136 -27,3%
Vehiculo Comercial 2.841 2.847 0,2% 26 467 31723 -16,6%

Fuente: ANAC

Por otro lado, tenemos el afio 2021 en el cual la pandemia sigue presente y en menor

proporcién a la del afio anterior, hoy en dia los clientes sumaron preferencias.

Segun el informe del Mercado Automotor (ANAC, 2021) sefiala que el mercado de
vehiculos livianos y medianos cerrd agosto con la venta de 37.564 unidades nuevas,
mostrando un crecimiento de 97,3% en comparacién con el mismo mes del afio pasado.
En términos acumulados, en ocho meses de 2021, se han comercializado 254.646
unidades, que representan un incremento de 91,1% con relacion al mismo periodo

equivalente del 2020. Como se ha podido observar a lo largo del afio, estos resultados
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estan marcados por la menor base comparativa, dada la situacion sanitaria que afecto el
desempefio del sector en 2020. Sin embargo, desde septiembre del afio pasado, el mercado
comenzd a mostrar una recuperacion promedio de 31.400 unidades nuevas mensuales,
situacion que se vio reforzada al cierre de agosto completando tres meses consecutivos

con ventas que bordearon en promedio 37.000 unidades patentadas cada mes.

Entre septiembre de 2020 y agosto de 2021 se han comercializado 380.234 unidades de
vehiculos cero kilémetros, lo que representa un incremento de 49,4% comparado con el
periodo movil anterior (septiembre de 2019 a agosto de 2020). Por otro lado, si
comparamos la cifra alcanzada en el afio movil de septiembre 2019 a agosto de 2020 en
que se comercializaron 254.572 unidades, con el periodo mévil anterior (septiembre 2018-
agosto 2019, con 396.447 unidades), se observa una caida de 35,8% explicada
principalmente por el impacto de la pandemia, concluyendo asi que durante el actual afio
movil se ha logrado concretar la recuperacion del sector automotor en practicamente todos
sus segmentos de vehiculos livianos y medianos, incluyendo pasajeros, SUV, camionetas
pick-up y vehiculos comerciales. ANAC destaca que el afio movil actual no logra alcanzar
el mismo desempefio del afio movil 2018- 2019, que fue un periodo de normalidad
econdmica, registrando comparativamente un descenso de 4,1%. Este desempefio ha sido
posible gracias a la mayor liquidez que ha tenido el consumidor chileno demostrable, por
ejemplo, a través de la baja en las tasas de morosidad para el pago de sus obligaciones
respectivas, asi como también por la recuperacion y crecimiento de la actividad econémica
en distintos sectores productivos nacionales, como han demostrado los indices sectoriales
informados por el Instituto Nacional de Estadistica en los que el comercio mostr6 un gran
dinamismo por la reapertura de las actividades, al igual que la produccion industrial y
manufacturera. Estas expectativas de crecimiento han permitido que empresas, pymes,
emprendimientos y otras iniciativas enfocadas en el transporte de bienes y prestacion de
servicios, entre otros adquirentes que ven en el vehiculo su principal herramienta de
trabajo, hayan decidido adquirir modelos nuevos para potenciar sus negocios. Asi, los
vehiculos comerciales y las camionetas pick-up presentan un crecimiento de 77,5% y
82,6%, respectivamente, en comparacion con los mismos ocho meses del afio pasado, cifra
potenciada por el lanzamiento de nuevos modelos y versiones en estos segmentos. De

igual forma, las familias han optado por la adquisicion de un vehiculo propio para toda
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clase de desplazamientos, aumentando considerablemente el factor de uso del vehiculo en
estos ultimos meses al considerar el vehiculo como un medio de transporte confortable,
seguro y que provee mejores condiciones sanitarias que otros tipos de transporte colectivo,
en linea con las mayores libertades para el desplazamiento. ANAC estima que, a medida
que las ciudades vuelvan a retomar un funcionamiento normalizado en sus sistemas de
transporte publico, el factor de uso del vehiculo debiese tender a normalizarse. Con esto,
los SUV se han consolidado como los modelos predilectos de los consumidores,
acumulando 107.107 unidades nuevas vendidas en el afio, 123% mas que en el mismo
periodo de 2020 mientras que los vehiculos de pasajeros totalizan 76.750 unidades nuevas

en este 2021 (66,8% de incremento en comparacion a los mismos meses del afio pasado).

Tabla 2.8 Variacion Ventas de Vehiculos por Segmentos

Agosto Acumulado Afic

Segmentos

2021 2020 Var% Mes 2021 2020 Var% Acum
Vehiculo de Pasajeros 10.267 6.878 49,3% 76.750 45,099 70,1%
Suv 17.319 7.114 143,4% 107.104 47.987 123,2%
Camioneta 6.185 2.841 117,7% 42.680 23.398 82,4%
Vehiculo Comercial 3.793 2.204 73,4% 28.112 15.863 77.2%
TOTAL 37.564 19.037 97,3% 254.646 133.247 91,1%

Fuente: ANAC

Finalmente, y para diferenciar otros factores que han producido cambios a lo largo de
estos afios tanto por estallido social y pandemia, un factor no menor es que a comienzos
del afio 2021 la entrega de vehiculos aumento a 30 dias, los cuales fueron variando en el
transcurso de los meses ya que los tiempos de entrega comenzaron a ser de 60 dias y donde
actualmente por marca pueden llegar hasta 1 afio en la espera para la entrega de un

vehiculo.
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3.2.4 Evolucién Concesionarios
La tecnologia y la digitalizacion han transformado todos y cada uno de los aspectos del

sector automovilistico siendo los cambios mas significativos, el tiempo de entrega de los
vehiculos catalogandose como positivo, negativo y viceversa, sin embargo, las nuevas
posibilidades que estas transformaciones aportan al proceso de venta de vehiculo por parte
de los concesionarios resultan muy précticas si en cuanto a adelantos tecnoldgicos se
refiere, impulsando el proceso de venta de vehiculos en la crisis pandémica, promoviendo
a los concesionarios hacia la digitalizacion de los procesos, producto de la pandemia

siendo un aspecto clave en la transformacién digital y sustentabilidad de los procesos.

En el afio 2018 los concesionarios contaban con un vasto stock asociado a la
disponibilidad de diferentes modelos comerciales y livianos destacando la gran diversidad
de color, modelo, equipamiento, tiempos de entregas no mayores a los diez dias corridos
siendo el vehiculo el protagonista en las diferentes transacciones realizadas por los
concesionarios sin embargo el 18 de octubre de 2019 cuatro dias después del inicio de las
manifestaciones, un estallido social remecié a Chile siendo un factor clave que afecto
directamente la comercializacion de vehiculos debido a los violentos disturbios que
causaron extensos dafios en las instalaciones del transporte publico y locales comerciales
ubicados en los sectores urbanos de la ciudades, entre ellos los concesionarios,
provocando por un pequerfio tiempo el cierre parcial y en algunos casos el cierre definitivo
de puntos comerciales de los concesionarios en Chile, el estallido social puso en
cuestionamiento la estabilidad que aparentemente el mercado automotriz tenia en asenso

presentando la primera caida en inscripcién de vehiculos.

Segun el Informe Anuario Automotor (CAVEM, 2019), Las inscripciones del segmento
de vehiculos pasajeros alcanzaron las 137.131 unidades, lo que corresponde a una
disminucion del 13.3%, en relacion con las 158.199 unidades inscritas en afio 2018
producto de esta primera disminucién como medida de resguardo los concesionarios
tomaron la iniciativa de despachar a domicilio las diferentes unidades vendidas en el
periodo final del afio 2019 sin embargo para marzo del afio 2020 el primer caso positivo
de COVID-19 detectado en Chile provocé que aumentaran las medidas restrictivas por lo

gue se elimind la entrega de los vehiculos a domicilio, cabe destacar que los
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concesionarios a nivel nacional dejaron de operar debido a que no son instituciones de
primera necesidad por lo que sus funciones se detuvieron en su totalidad, solo pudieron
volver a funcionar 6 meses mas tarde cuando se implementaron los cambios de fases en
Chile.

La Industria automotriz y los concesionarios de Chile no se escaparon de este problema,
pese a que algunos comercios y comercializadores de vehiculos en Chile intentaban
minimizar el impacto que provocaria las futuras medidas preventivas por Covid-19, en
2020 la economia y factores externos al sector tales como las bolsas econdémicas de todo
el mundo y la amenaza de una paralizacion mas extrema de las diferentes industrias
generaron una proyeccion negativa para el sector productivo de los vehiculos. El
confinamiento se inicié con cuarentenas y las diferentes medidas de prevencion el cual
provocé un quiebre y un colapso en la comercializacion de vehiculos de los concesionarios
de Chile siendo esta la crisis de stock de unidades y ventas mas grande, registrada hasta

el dia de hoy.

Si bien la Asociacion Nacional Automotriz de Chile son cautos y explican que las marcas
importadoras de vehiculos presentes en Chile estan realizando grandes esfuerzos para
operar con normalidad, lo que se ha evidenciado al haberse realizado varios lanzamientos
de modelos nuevos durante el verano para lograr incentivar e impulsar la comercializacion
de vehiculos en el mercado, las diferentes marcas no logran cumplir con el abastecimiento
de automdviles de diferentes procedencias, tal es el punto que la escases de vehiculos
asiaticos y americanos producto de las medidas sanitarias extendieron sus plazos de

Ilegada desde los seis meses hasta un afio desde la solicitud de compra.
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3.2.5 Liquidez por Retiro de Ahorro de AFP
El retiro del 10% de los fondos de la AFP, comprende leyes que permiten el retiro

excepcional por hasta tres veces, de parte de las instituciones de las respectivas cuentas

de capitalizacién individual y cotizaciones obligatorias.

El primer retiro rige desde el 30 de julio de 2020, dia en que se publico ( (Ley N°21248),
el segundo retiro comenzo a regir desde el 10 de diciembre de 2020 (Ley N°21295) y el
tercer retiro desde el 28 de abril de 2021 (Ley N°21330) desde cada uno de las fechas ya

descritas existe un plazo de un afio para solicitar cada retiro.

Son siete las administradoras de fondos de pensiones (AFP) que estan relacionadas a estas
normativas y los procedimientos para retirar el 10% si bien la discusion por un cuarto
retiro continua en vigencia, aln esta el debate en si es necesario o0 beneficioso para las
personas su retiro, por lo que el aumento de la liquidez en las personas impacta
directamente a los diferentes mercados establecidos en Chile entre ellos el sector
automotriz, si bien el aumento de liquidez generd incentivo y favorecio a la

comercializacion de vehiculos en Chile.

Segun el informe de politica monetaria (Banco Central, 2021) sefiala que del total de los
montos de los retiros pagados entre enero y el mes de marzo solo un 15% de estos fondos
seria destinado al consumo de bienes durables, en su informe de diciembre el Banco
Central estimo que el efecto acumulado en la economia de los dos primeros retiros de
fondos previsionales seria del orden de un alza del 2.8% del PIB entre el 2020 y el 2021,
contemplandose que parte importante de estos recursos se invertiria en instrumentos de
ahorros, pago de deudas y que la parte destinada al consumo parcelaria a lo largo de varios
trimestres entre ellos la compra de vehiculos siendo un 20% de esta destinada a la

renovacion o adquisicion de un vehiculo.

En base al debate nacional que enmarca la crisis economica que provoco la pandemia la
cual ha golpeado fuertemente a Chile debido a que los efectos de liquidez impulsan una
alta presion inflacionaria solo en el mes de septiembre el indice de Precios al Consumidor
(IPC) aumentd un 1.2% la variacién mensual mas alta en mas de 10 afos, registro que
supera con creces el objetivo de un 3% anual establecido por el Banco Central. Al

respecto:
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“José Luis Ruiz, profesor del Departamento de Administracion de la Facultad de
Economiay Negocios (FEN) de la Universidad de Chile, aseguro que todos los retiros han
tenido impacto sobre la economia, ya que implican fuertes volimenes de recursos que se
entregan en liquidez a las personas, y entre los tres ya realizados se han superado los 50
mil millones de dolares poco menos de un 20% de la produccién de nuestra economia
inyectados solo al consumo”. Sin mencionar que solo una pequefa fraccion del consumo
siendo un 20% se destino a la renovacidn de vehiculos y compra de vehiculos nuevos en
Chile (Ramirez, 2021)

Si bien el alza de precios de los vehiculos provocado por la escases de vehiculos, retiro de
pensiones y los diferentes factores del sector productivo, el comercio de vehiculos en
Chile tuvo un aumento en sus ventas, se logré comercializar 37.564 unidades nuevas de
vehiculos livianos en el mes de agosto, desempefio que no habia alcanzado desde el mes
de enero del afio 2020 cuando se vendieron 32.104 unidades, en cuanto a las ventas por
segmentos los vehiculos comerciales contindan registrando caidas en sus ventas tanto en
el mes de septiembre (11.2%) como a nivel acumulado durante el afio lo que da cuenta de
la importancia que tienen en la participacion de actividades esenciales durante la pandemia
y en general para la economia a del sector automotriz (Informe Mercado Automotor,
2020).
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Gréfico 2.3 Cantidad de vehiculos vendidos

Fuente: ANAC
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Si bien podemos observar una gran caida entre el mes de enero de 2020 y agosto del
mismo afio podemos ver que la comercializacion de vehiculos liviano ha tenido una leve
recuperacion desde el retiro de pensiones sin embargo solo con 37.564 unidades en el mes
de agosto, continda estando alejado de lo que era una realidad y un mercado estable

estando muy por debajo de las 74.356 unidades vendidas en agosto del 2018.

3.3 Precio de los Vehiculos

3.3.1 Marcas de vehiculos que dominan el Mercado Automotriz Nacional

En el transcurso de los ultimos afios nos podemos encontrar con una gran variedad de
marcas de vehiculos que dominan el mercado, siendo unas méas conocidas que otras por

los consumidores, donde hay modelos que se han mantenido en el tiempo mientras que

otras se han descontinuado.

Actualmente las 5 marcas de autos mas vendidas en Chile son Chevrolet, Suzuki,
Hyundai, Nissan y Chery estas destacan ya sea por su calidad, resistencia,
tecnologia, seguridad y en algunos casos por su precio, lo que ha motivado estas
continuas compras (DERCOCENTER, s.f.).

Ademas, en Chile se comercializan alrededor de 1076 marcas distintas de vehiculos a la
venta (ChileAutos, s.f.).

A continuacion, se muestran algunas de las marcas existentes en el mercado:
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Puesto que existen variedad de marcas en Chile, para el desarrollo de las tesis,

trabajaremos solo con 6 marcas las cuales pertenecen a Derco.

Derco es una organizacion que actualmente tiene presencia en 4 paises de Sudamérica,

cuenta con 400 puntos de contacto y comercializa importantes marcas de automoviles,

motos y maquinarias. Esto lo convierte en uno de los mas grandes distribuidores de

vehiculos y repuestos en el continente. Ademas, ofrece una experiencia completa bajo el

respaldo que sélo una marca como Derco puede garantizar en cuanto a la venta de autos

nuevos y usados, alternativas de financiamiento, seguros, motos, repuestos y accesorios,
y servicio técnico (DERCOCENTER, 2021).

Para el analisis se logro obtener datos duros de cada marca en conjunto con sus respectivos

modelos, de los cuales solo se reflejan los que se han logrado mantener en el mercado de

forma continua en los ultimos 4 afios, cabe destacar que también fueron seleccionados en

base a sus caracteristicas ya sea, cilindrada, equipamiento, tecnologia, capacidad,

comercial o liviano, etc., a continuacion, se expondran las marcas y los modelos a trabajar:

Tabla 2.9 Marca Changan/Modelo

Marca

CHANGAN

Modelo

>

YV V. V V V

CS15 COMFORT
NEW CS15 LUXURY
CS35 COMFORT
CS55 COMFORT
CX70 COMFORT
HUNTER COMFORT

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 2.10 Marca Great Wall/Modelo

Marca

GREAT WALL

Modelo

» WINGLE 5 GASOLINA

» WINGLE 7 GASOLINA
» WINGLE 7 DIESEL ELITE 4X2

» WINGLE 5 ELITE PETROLERA

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 2.11 Marca Jac/Modelo

Marca

JAC

Modelo

S2 COMFORT

S3 COMFORT

S4 LUXURY

T6 COMFORT DL
T8 COMFORT 4X4

YV V. V V V

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 2.12 Marca Mazda/Modelo

Marca

MAZDA

Modelo

» MAZDA 3 SDN
MAZDA 3 SP
CX5-R

MX-5

BT-50

Y V V V

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla 2.13 Marca Renault/Modelo
Marca RENAULT
Modelo » SYMBOL ZEN MT
» DUSTER LIFE
» KOLEOS ZEN MT
» OROCH ZEN 4X2

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 2.14 Marca Suzuki/Modelo
Marca SUZUKI
Modelo ALTO GLX AC
CELERIO GL XAC
SWIFT GL SPORT
BALENO GLS
VITARA Il GLS

YV V. V V V

Fuente: Elaboracién propia

Los modelos adoptados para cada marca no son el total de modelo existente para el estudio
a realizar, esto debido a que se necesitan marcas con modelos que hayan tenido
continuidad pareja en los afios de estudios, de lo contrario habria espacios que
perjudicarian el anlisis que se desea realizar. Recalcar que se usara esta informacion para
poder observar y determinar el cambio de los precios en los vehiculos nuevos en los

ultimos anos.
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3.3.2 Evolucién de los precios desde afio 2018-2021
Desde el inicio del estallido social mantener una concesionaria en el mercado automotriz

fue todo un desafio y més ain cuando comenz6 la pandemia del coronavirus en 2020, en
la cual se empezo a evidenciar una sostenida alza en el precio de los vehiculos ‘0 km’, un
fendmeno que, de todos modos, no es una exclusividad del mercado local, sino que se
observa en todos los paises. Los factores en el caso nacional, son multicausales, pues al
cierre de plantas en la primera ola del virus -que decant6 en una natural escasez de autos,
luego se afiadieron las dificultades de los envios por via maritima y los retrasos en los

desembarcos (Emol, s.f.).

Por otro lado, los retiros de los fondos de pensiones, que inyectaron mas circulante a la
economia, y el incremento en la demanda gatillado por el deseo de movilizarse en un
medio que reduzca el riesgo de contagio, género que los precios se reacomodaran para un
vehiculo Okm, a continuacion, se mostrara un pequefio anélisis para cada marca en base a
solo un modelo respectivamente, en el cual solo se daré a conocer el cambio de precios
para cada afio en el mes de agosto para lograr demostrar el aumento que han vivido los

vehiculos en los Gltimos afios.

29



Evolucion de Precios
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Gréfico 2.4 Evolucion de Precios

Fuente: Elaboracién propia

A modo de ejemplo, el grafico se realiz6 en base al desarrollo de la totalidad de marcas
en estudio, pero solo con un modelo por cada uno de ellos, y ademas solo con el mes de
agosto para cada afio de estudio, esto con el fin de poder hacer una comparacién de precios
en donde ocurre cambio de afio, la informacidn utilizada fue en base a los datos obtenido
por la agrupacion DercoCenter.

Al realizar y obtener los resultados, estaria indicando que para cada afio transcurrido se
han generado grandes aumentos de precios, desde un periodo estable, luego con estallido
social y finalmente con pandemia, se puede notar que han ido al alza, sobre todo para el
afio 2021, donde a simple vista la marca Mazda respecto al modelo escogido (Mazda 3

SDN) es el que ha tenido un aumento significativo de su vehiculo.

Para poder ahondar un poco mas los precios de cada modelo respecto a las marcas en
conjunto con sus modelos, se hard un analisis de cada una de ellas con el fin de poder
demostrar y entender el alza que ha transcurrido en general, abarcando la totalidad de
periodos en estudio.
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Los siguientes graficos fueron realizados en base a la informacion obtenida por la
agrupacion Derco, a través de ellos se podran observar los cambios de precios
transcurridos a lo largo de los afios de estudio (2018, 2019, 2020 y 2021 hasta agosto), la
diferencia de meses que se podra observar es debido a que la informacién adquirida fue

enviada hasta ese periodo de tiempo.

Graficamente tenemos lo siguiente:

Evolucion Precios Changan

Gréfico 2.5 Evolucion precios Changan

Fuente: Elaboracién propia
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Evolucion Precios JAC

Grafico 2.6 Evolucion precios Jac

Fuente: Elaboracion propia

Evalucion Precios RENAULT

Gréfico 2.7 Evolucién precios Renault

Fuente: Elaboracién propia
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Evolucidn Precios GREAT WALL

Graéfico 2.8 Evolucidn precios Great Wall

Fuente: Elaboracion propia

Evolucion Precios MAZDA

Gréfico 2.9 Evolucién precios Mazda

Fuente: Elaboracién propia
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Evolucion Precios SUZUKI
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Grafico 2.10 Evolucion precios Suzuki
Fuente: Elaboracién propia
En las siguientes graficas se logra visualizar las lineas de tendencia del precio de los
vehiculos estas ilustran graficamente las tendencias de la serie de datos de los diferentes
las marcas junto a sus respectivos modelos, ademas de incluir los periodos de estudios,
todo manera mensual para observar de manera apropiada cada aumento de precio, siendo
la linea en color azul el periodo del afio 2018, naranjo periodo 2019, gris periodo 2020 y

finalmente la linea de color amarillo para el precio del periodo 2021.

Inicialmente se logra apreciar la linea azul de tendencia de los valores del precio de los
vehiculos, la cual tiene un leve aumento en el precio, siendo esta una constante mensual,
que no supera los $200.000 en promedio entre un periodo y otro (mes) siendo el principal
aumento en el mes de agosto el cual es el mes de cambio de afio y septiembre donde ya es

un nuevo afio para el vehiculo.
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Al observar detenidamente el periodo del 2019 hubo una leve constante y mantencion de
precios en algunos meses para las marcas en conjunto con sus modelos en general,
considerando que en dicho periodo comienza el estallido social y la primera baja en la

venta de vehiculos en Chile.

Por ultimo, se logra observar que para finales del periodo del 2020 producto de la
pandemia y los factores que podrian influir en el precio de los vehiculos expuestos en la
tesis se puede ver una mayor tendencia al alza en comparacion al periodo 2021 siendo esta
significativa superando en algunos casos el 25% del del valor del vehiculo en comparacion
al periodo 2018 considerado como un periodo normal y sin efectos del retiro de pensiones,

estallido social y pandemia.

Destacar que en general todas las marcas y sus modelos sufrieron grandes cambios
respecto a sus precios, los que, con el suceso de diversas situaciones ocurridas a lo largo
de los afios respecto a los vehiculos nuevos utilizados para el estudio, demuestran que los
precios seguiran yendo hacia el alza independientemente de los cambios que pueda sufrir

la economia.

3.3.3 Posibles motivos de las alzas de precio de vehiculos
Si bien es un dato concreto el que los autos han tenido un aumento de precio importante,

la creencia popular es que los valores se han disparado de manera descontrolada en los
ultimos meses, y que los precios que se estan pidiendo son un escandalo. Varias son las

razones que de alguna manera explican esta alta sostenida de los precios.

Una de estas razones se explica por el famoso tipo de cambio entre el peso y la moneda
en que se transan los autos en su origen. Sabemos que el tipo de cambio de todos los bienes
importados juega un rol protagdnico en sus precios. Pero desde hace tiempo que el dolar
se mueve entre los 700 y 780 pesos, que no explica por si mismo los varios millones en

que se han valorizado los autos.

Sin duda, lo que mas ha influido en estas variaciones en este Ultimo afio y medio son los
diversos efectos colaterales de la pandemia. Luego de que esta ha ido avanzando, la
sensacion de la gente es que los momentos mas dificiles y riesgosos ya pasaron y, por
ende, muchos de aquellos que tenian intencién de comprar y lo habian postergado,

empiezan a ver mejores momentos para concretar. Si a esto le sumamos la seguridad de
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moverse en auto respecto del riesgo que supone el transporte publico, las ayudas
financieras como los 10%, y la explosién de la compra online (que requiere transporte
para los despachos), tenemos una bonita receta para estimular una demanda que estaba

tomando una siesta.

Y por altimo se puede considerar la oferta que también se ha visto afectada tanto por una
produccién golpeada en los paises de origen (efecto microchips), asi como retrasos en los
desembarcos de las unidades que llegan a nuestros puertos. Y cuando se produce escasez

en el mercado, se produce como consecuencia una presion al alza de los precios.

3.3.4 Tendencias del consumidor segun tipo de vehiculos
Segun una investigacion (Capgemini, 2021) realizada para analizar los comportamientos

de compra de automdviles en la era de la pandemia, y que evaltia 11,000 conductas de

consumo para comprar un automovil, en 11 paises, se tiene lo siguiente:

Casi la mitad de los consumidores mundiales (46%) estan considerando comprar un
automavil en los proximos 12 meses, un aumento del 35% desde abril de 2020. Esto refleja
un cambio continuo en la preferencia del consumidor hacia la movilidad personal,
motivada por la pandemia de COVID-19, ya que la contar con un automovil propio se
considera hoy una medida de proteccidn contra el riesgo de contraer la infeccion y evitar

su propagacion.

La pandemia en curso de COVID-19 y las nuevas restricciones de cierre han disuadido a
los consumidores de regresar a las modalidades de transporte publico o compartido. Sin
un panorama claro respecto al fin de la pandemia, el 87% de los consumidores globales
afirmaron que su seguridad y bienestar fisico, junto con el de sus familias, se logra mejor
a través de un vehiculo personal. EI 81% de los consumidores menciond que evitara
utilizar los servicios de transporte compartido por motivos de salud y seguridad, en
comparacion con el 42% registrado en abril de 2020. En tanto que el 78% de los
consumidores optara por utilizar sus vehiculos personales en lugar de utilizar el transporte
publico. Es probable que este cambio se traduzca en ventas de vehiculos, ya que cerca del
72% de los consumidores afirman que valoran mas el acceso constante a un vehiculo

privado que antes de la pandemia.
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Los consumidores mas jovenes muestran mayor probabilidad de compra el cual ha crecido
a nivel mundial en casi todos los mercados, como resultado de una combinacion de
préstamos para automaviles de bajo costo, programas gubernamentales de incentivos para
vehiculos eléctricos y una demanda acumulada de automoviles después de una

recuperacion economica, enlazada al deseo de evitar el transporte pablico y compartido.

Los consumidores mas jovenes (de 18 a 35 afios) lideran la tendencia: el 59% considera
comprar un automavil en los préximos 12 meses en comparacion con el 46% en todos los
grupos de edad. Sin embargo, poco més de la mitad (56%) de los que estan considerando
comprar un automavil ha moderado su deseo respecto al afio anterior, con una preferencia
por la utilidad y la funcionalidad sobre el valor operacional del automovil. Como
resultado, es probable que la competencia se intensifique en los segmentos de vehiculos
mas pequefios y nuevos a medida que los fabricantes de automoviles presionan por
variantes renovadas de las lineas existentes para satisfacer el interés del consumidor. Por
el contrario, Capgemini ha identificado un segmento pequefio pero considerable de
compradores (21%) dispuestos a pagar mas por caracteristicas premium, como espacio
adicional, servicios conectados y controles basados en voz. Segun el reporte de la
investigacién, apuntar a este segmento premium de consumidores puede ser mas rentable
y ayudar a compensar cierta presion sobre los margenes en los segmentos de vehiculos

nuevos.
3.4 Comportamiento del Mercado Automotriz
3.4.1 Comparacion entre periodos normales, criticos y pandémicos

Para lograr entender como han variado los precios en el transcurso de los afios, se han

obtenidos a través de informes de la Asociacién Nacional Automotriz de Chile y de la

Camara Nacional de Comercio Automotriz de Chile resultados por segmento para analizar
los resultados obtenidos, los cuales explicarian de manera mas asertiva como han
cambiado la venta de vehiculos nuevos tanto comerciales como pasajeros en estos ultimos

4 afnos.
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Grafico 2.11 Venta segun categoria 2018
Fuente: CAVEM

Lo que se puede determinar en los graficos es que los vehiculos pasajeros en distribucion
de venta alcanzan un 39,5% donde a pesar de sus cambios en los Ultimos afios, sigue
siendo sin duda el sector con més ventas y solicitada por los clientes, mientras que el uso
de vehiculos comerciales cuenta con un 5,5% donde también se puede reflejar que con el
transcurso de los afios su variacion ha sido baja pero que aborda de todas maneras un
segmento en el mercado que necesita ser cubierto, debido a que estos vehiculos son usados
mas por empresas, utilizado para el transporte de personas, mercancias e insumos con

fines comerciales.
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EVOLUCION CATEGORIAS
2009 - 2019 —VEHICULDS LIVIANDS PASAJEROS

(UNIDADES)

347.038

—— COMERCIALES suw

DISTRIBUCION CATEGORIAS (%)
EVOLUCION 200%- 2019

DISTRIBUCION VENTA (%)
2019

PASAJERCS
38,467

CAMICNETA

Gréfico 2.12 Venta segun categoria 2019

Fuente: CAVEM

Para el afio 2019 la distribucion de venta para vehiculos pasajeros fue de 38,6% la cual

vario en pocas décimas por lo que la caida de ventas aun no era tan impactante, cabe

destacar y recordar que en este afio es cuando comenzaron las marchas, saqueos e

incendios de lugares, lo que comenzd a provocar cambios en la venta de vehiculos en

general, por otro lado, en vehiculos comerciales el resultado de venta fue 5,1% donde

también tuvo una baja disminucién en comparacién con el afio anterior.
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Agosto

2020 Diferencia Variacién

Categoria

7.381

Pasajeros 11.386
N 16.623 6.773 9.850 145,4%

Camionetas 8.303 3.639 4.664 128,2%

P1)t

Comerciales 2.024 1.413 611 43,2%

Totales 38.336 19.206 19.130 99,6%

Participacidn Agosto 2021 Participacidn Agosto 2020
Comerciales Comerciales
5,3% 7,4%

Pasajeros

38,4%

Grafico 2.13 Venta segun categoria 2020-2021
Fuente: ANAC
Luego para los afios 2020 y 2021 se pudo obtener que la participacion de mercado a pesar
de la pandemia fue mayor en agosto del 2020 con 38,4% para vehiculos pasajeros y 7,4%
para vehiculos comerciales. Mientras que para agosto del 2021 la participacion de
mercado en vehiculos pasajeros fue de 29,7% y para los vehiculos comerciales fue de
5,3% cuyos resultados dan a conocer los impactos que se obtuvo por medio de la
pandemia, los cuales, por cierre de fronteras, cambios de fases, generaron un déficit de

vehiculos para la comercializacion en estos periodos.
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Capitulo 1V. Metodologia

4.1 Tipo de analisis
Para realizar el estudio del sector automotriz se trabajo a través de una investigacion

experimental en la cual se manipularan variables, con el fin de describir de qué modo o
porque causa se produce una situacién o acontecimiento en particular, en este caso se
utilizard el precio, este estudio se realiz6 en Chile con las marcas Renault, Mazda, Suzuki,
Changan, Jac y Great Wall, y cada una con sus modelos respectivamente, las variables a
considerar son: Precios segun el tipo de vehiculo, marca de vehiculo, modelos respecto a

las marcas, variacion del dolar, retiro del 10% y tiempo de entrega.

Ademas, para poder analizar los efectos experimentales se utilizara una variable dummy
con el fin de identificar categorias o clase a las que pertenecen las observaciones, este tipo

de variable toma por lo general rangos entre cero y uno.

El principal objetivo de aplicar y estudiar los datos en panel, es capturar la heterogeneidad
no observable, ya sea entre agentes economicos o de estudio, asi como también en el
tiempo, dado que esta heterogeneidad no se puede detectar ni con estudios de series
temporales ni tampoco con los de corte transversal. Esta técnica permite realizar un
analisis mas dinamico al incorporar la dimensién temporal de los datos, lo que enriquece

el estudio.

La aplicacion de esta metodologia permite analizar dos aspectos de suma importancia
cuando se trabaja con este tipo de informacién y que forman parte de la heterogeneidad

no observable: los efectos individuales especificos y los efectos temporales.

La Heterogeneidad es el grupo de los diferentes factores distinguible a simple vista y estos

seran diferenciados entre si, formando parte de un mismo conjunto, o mezcla de estudio.

El modelo de efectos fijos considera que existe un término constante diferente para cada
individuo y supone que los efectos individuales son independientes entre si. Con este
modelo se considera que las variables explicativas afectan por igual a las unidades de corte
transversal y que éstas se diferencian por caracteristicas propias de cada una de ellas,

medidas por medio del intercepto.
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La diferencia del modelo de efectos fijos por sobre el modelo de efectos aleatorios
considera que los efectos individuales no son independientes entre si, sino que estan
distribuidos aleatoriamente alrededor de un valor dado. Una practica comun en el analisis
de regresion es asumir que el gran numero de factores que afecta el valor de la variable
dependiente pero que no han sido incluidas explicitamente como variables independientes

del modelo, pueden resumirse apropiadamente en la perturbacion aleatoria.

Por otro lado, para el estudio se realizé el test de Hausman el cual es un contraste clasico
de robustez frente a eficiencia en los estimadores. Este tipo de contrastes se plantean
siempre que se quiera escoger entre dos estimadores para un mismo conjunto de
pardmetros, uno robusto Or consistente tanto en la hipotesis nula Ho como en la alternativa

H1 (cualesquiera que sean) y otro eficiente O pero solo bajo la hipétesis nula Ho.

Y por ultimo el test de Wald que es una prueba estadistica, generalmente utilizada para

examinar si existe un efecto o no. Es decir, examina si una variable independiente tiene

una relacion estadisticamente significativa con la variable dependiente.

4.2 Especificacion general de un modelo de datos de panel

Yit = ait + lell-t + bZXZit + "’kakl't + Uit; con | = 1, ceey n yt: 1, ceey T

Ecuacién 1 Férmula General Modelo Datos de Panel

Fuente: Elaboracién propia

4.3 Modelo que se utilizara para el estudio

Preciognarcaxtiempo) = @it + Bi1Precio;_, + B,retiro10%;, +

B; tiempo de entrega;; + B, variacion dolar;, + u;

Ecuacion 2 Formula General Modelo Datos de Panel para estudio de marcas

Fuente: Elaboracion propia
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Donde para el uso final en Eviews se usara logaritmo con el fin de tener una mejor sintesis

de los datos, quedando de la siguiente manera:

LOGprecio = it + BiLog(Precio) (1 + Byretiro10%;, + B3 tiempo de entrega;; +
B, variacion dolary + u;

Ecuacion 3 Formula Final Modelo Datos de Panel
Fuente: Elaboracién propia
+ Y =Precio
+ i =Marcas
+ t=Tiempo
Donde i se refiere al individuo o a la unidad de estudio (Marcas Dominantes), t a la

dimensién en el tiempo (2018-2021, incluyendo los meses respectivamente).
a es un vector de intercepto que puede contener entre 1y n + t parametros,
b es un vector de K pardmetros

Xit es la i-ésima observacion al momento t para las K variables explicativas
X1,X2,...,Xk.

+ Xit = Tiempo de entrega del vehiculo, délar observado y retiro del 10%

En este caso, la muestra total de las observaciones en el modelo viene dado por n x T

Tabla 2.15 Parametros en estudio

Afo Marca Dominante Derco
- 2018
- 2019 Renault, Mazda, Suzuki, Jac, Changan
- 2020 y Great Wall.
- 2021(Hasta el mes de agosto)

Fuente: Elaboracion propia
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4.4 Variables del modelo
Variable Dependiente:

+ Precio: El precio es una variable a considerar debido a que permite evaluar una
dimension temporal con corte transversal a través de las diferentes marcas en
conjunto a los modelos que se estudiaran, en la cual dicho conjunto de datos esta
ordenado cronoldgicamente, lo que permite estudiar una evolucién en un periodo
determinado.

Variables explicativas:

+ Variacion del délar: Corresponde a un promedio ponderado por montos transados

de las operaciones spot (contado) de compra y venta entre el peso chileno y
el dolar de los Estados Unidos de América, efectuadas en el Mercado Cambiario
Formal (MCF) durante el dia habil bancario inmediatamente anterior. EI aumento
de esta variable influye directamente en las importaciones de los vehiculos, el
precio de un modelo es determinante en esta variable debido a que, si aumenta el
dolar, aumenta el precio del vehiculo nuevo, como consecuencia el precio de los
vehiculos usados quienes se guian y toman de referencia el nuevo precio de las
unidades, afecta directamente la comercializacion de vehiculos en Chile, es por
ello que se trabajara con la variacion del délar conforme a los afios de estudios
para determinar si realmente es una variable que impacta los precios de los
vehiculos nuevos.

+ Tiempo de entrega: Es un factor clave en la toma de decisiones de las personas lo

que afecta directamente en la adquisicion de los vehiculos, previamente se
esperaba una entrega inmediata en la concesionaria y si esta no se encontraba
disponible, se solicitaba al extranjero y se esperaba diez dias como méaximo,
actualmente el tiempo de entrega es entre treinta a ciento veinte dias totales para

la adquisicion del bien.

+ Retiro del 10%: Esta variable se considera ya que supone que el retiro de ahorro

de pensiones también ha influido al momento de querer adquirir un auto nuevo, ya
gue esta fue aceptada en 3 ocasiones por lo que se considera como un factor que

genera cambios en la economia, ademas se trabajara como variable dummy debido
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a que la aprobacion de los retiros fue en diferentes periodos mensuales, a través de
diferentes periodos en los afios transcurridos esto porque produjo que aumentara
la circulacion de dinero, la cual provoco que se usara para distintas actividades
econdmicas entre ellas la compra o pie para obtener un vehiculo nuevo, la cual fue
utilizada con dos periodos de desfase desde el momento de aprobacion, esto debido

a que no impacta de manera inmediata.
Donde:

» 1: Retiros aprobados en el mes.
» 0: Retiros no aprobados en el mes.

Logaritmo del precio t-1: Se utilizard una variable rezagada respecto al precio con

el fin de apreciar cambios que puedan ayudar el modelo en estudio. Por lo tanto,
una variable rezagada es aquella que la variable explicada aparece como

explicativa con al menos un retardo.
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Capitulo V. Analisis, Interpretacion y Discusion de los Resultados
A continuacion se observaran las estimaciones realizadas en el software de Eviews, donde

se aplicaron 6 marcas, las cuales fueron escogidas por contar con vehiculos que lograron
permanecer con sus respectivos modelos de manera constante a través del tiempo, para
ello se consideré el impacto que se produce en el precio de los vehiculos a través del retiro
de pensiones, la variacion del délar y el tiempo de entrega de las unidades, datos que
fueron obtenidos de ANAC, CAVEM v las listas de precios publicadas a través del portal
de las marcas pertenecientes al grupo Derco, para esto se utilizd informacion de los

vehiculos desde enero de 2018 hasta agosto 2021.
Se considera el retiro del 10% como:
Variables Dummy:

+ 1: Retiros aprobados en el mes.

+ 0: Retiros no aprobados en el mes.

Variables consideradas en el Modelo y Abreviaciones:

+ Retiro de Pensiones = RP

+ Variacion del délar = VD

+ Tiempo de entrega=TE

+ Variable Rezagada = LOG_PRECIOT1

El siguiente modelo contiene los precios de los vehiculos a través de 44 periodo
respectivamente para cada afio de estudio, donde el logaritmo del precio es la variable
dependiente y el retiro de pensiones, variacion del délar, tiempo de entrega y logaritmo

del preciotl (variable rezagada), son variables independientes.

Con esta informacion lo que se requiere es explicar como las variables independientes han
influido o no en el precio de los vehiculos, lo cual permita entender si realmente las
variables escogidas han generado un alza en los precios de vehiculos nuevos, a partir de
datos de panel y asi lograr especificar el modelo y tratar de encontrar el ajuste mas

adecuado para el conjunto de modelos en el periodo de tiempo considerado.
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Para la estimacion se trabaja con el software Eviews donde se incorpora la tabla de Excel
que contiene los datos necesarios para su desarrollo.

De ello se analizan los primeros resultados:

Lo que se puede determinar en primera instancia, es que del modelo aplicado se obtuvieron
un total de 1247 Observaciones, correspondiente a todos los Modelos de Vehiculos de las
Marcas JAC, CHANGAN, GREAT WALL, SUZUKI, MAZDA y RENAULT para esto
se utilizaron aquellos vehiculos que lograron permanecer vigentes en su comercializacion
en el periodo 2018 hasta agosto del 2021, cabe destacar que este es un modelo preliminar

sin realizar ningun tipo de efectos.

Dependent Variable: LOG_PRECIO
Method: Panel Least Squares

Date: 12/15/21 Time: 21:09

Sample (adjusted): 2018M02 2021M08
Periods included: 43

Cross-sections included: 29

Total panel (balanced) observations: 1247

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

LOG_PRECIOT1 0.995843 0.000934 1066.650 0.0000

RP 0.001826 0.000506 3.607327 0.0003

TE 1.31E-05 4.08E-06 3.199189 0.0014

VD -0.012067 0.004041 -2.985744 0.0029

C 0.031584 0.006567 4809745 0.0000

R-squared 0.998963 Mean dependentvar 7.071207

Adjusted R-squared 0.998959 S.D. dependentvar 0.167174

S.E. of regression 0.005393 Akaike info criterion -7.603335

Sum squared resid 0.036126 Schwarz criterion -7.582772

Log likelihood 4745.680 Hannan-Quinn criter. -7.595604

F-statistic 298980.5 Durbin-Watson stat 2.454415
Prob(F-statistic) 0.000000

llustracion 2 Resultados Eviews Testeo Marcas

Fuente: Elaboracion propia en base a resultados en Eviews

Al interpretar los resultados preliminares obtenidos, se aprecia que los coeficientes
implican que un aumento tanto en el retiro de pensiones como en el tiempo de entrega
implicaria un aumento en los precios de los vehiculos, sin embargo los valores son
relativamente pequefios pero que no dejan de ser estadisticamente significativos en la alza

del precio de los vehiculos, cabe destacar que el minimo grado de significancia posible es
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de un 0.003% lo que implicaria en un 99% de confianza que por cada un retiro de
pensiones aprobado este aumentaria el precio de los vehiculos en un 0.18%.

Por otro lado en primera instancia los tiempo de entrega impactan directamente los
precios, esto siendo significativo estadisticamente, si bien el coeficiente es pequefio se
debe considerar que por cada dia que un vehiculo se retrase, este aumentaria su precio en
un 0.00131% por cada dia de atraso, si consideramos que el tiempo minimo actual en la
entrega de los vehiculos es de tres meses desde la factura del vehiculo, siendo este de un
minimo de 120 dias en la entrega, desde la compra, explicaria que el precio de los
vehiculos tendrian un alza minima de 0.15% del precio lista (precio del dia del vehiculo)
del vehiculo. Cabe destacar que la Variacién del délar no seria significativa para el alza
de precios de los vehiculos esto debido a que el valor en primera instancia es negativo con
un 95% grado de confianza ya que seria ilégico decir que por cada vez que aumente la

variacion del délar disminuiria el precio de los autos.
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5.1 Aplicacion Test de Efectos Fijos V/S Efectos Aleatorios
Al aplicar estos dos efectos, lo que se pretende es poder decidir cudl modelo es con el que

se trabajaréa finalmente para la explicacion de los datos.

Se desarrolld el test de efectos fijos del modelo estadistico propuesto, con el fin de

representar las cantidades observadas en las variables explicativas que son tratadas como

si las cantidades fueran no-aleatorias, como resultado de ello, se tiene lo siguiente:

Panel con Efectos Fijos:

Dependent Variable: LOG_PRECIO
Method: Panel Least Squares

Date: 12/15/21 Time: 20:51

Sample (adjusted). 2018M02 2021M08
Periods included: 43

Cross-sections included: 29

Total panel (balanced) observations: 1247

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
LOG_PRECIOT1 0.979990 0.008320 117.7856 0.0000
RP 0.001747 0.000510 3424736 0.0006
TE 2.64E-05 8.07E-06 3.270024 0.0011
VD -0.011691 0.004064 -2.876943 0.0041
C 0.143023 0.058486 2.445412 0.0146
Effects Specification
Cross-section fixed (dummy variables)
R-squared 0.998977 Mean dependentvar 7.071207
Adjusted R-squared 0.998950 S.D. dependentvar 0.167174
S.E. of regression 0.005417 Akaike info criterion -7.572522
Sum squared resid 0.035621 Schwarz criterion -7.436804
Log likelihood 4754 467 Hannan-Quinn criter. -7.521495
F-statistic 37049.08 Durbin-Watson stat 2.452645
Prob(F-statistic) 0.000000

llustracion 3 Resultados Eviews Testeo Modelo de Efectos Fijos

Fuente: Elaboracion propia en base a resultados en Eviews

Luego de generar el modelo, se procede a realizar el test de efectos fijos esto con el fin de

determinar si el resultado de la probabilidad indica si es el mejor modelo para el estudio,

a través de ello se tienen los siguientes resu

Itados:
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Test de Efectos Fijos:

Redundant Fixed Effects Tests
Equation: Untitled
Test cross-section fixed effects

Effects Test Statistic df. Prob.
Cross-section F 0.615416 (28,1214) 0.9426
Cross-section Chi-square 17.575623 28 0.9363

Cross-section fixed effects test equation:
Dependent Variable: LOG_PRECIO
Method: Panel Least Squares

Date: 12/15/21 Time: 20:52

Sample (adjusted): 2018M02 2021M08
Periods included: 43

Cross-sections included: 29

Total panel (balanced) observations: 1247

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

LOG_PRECIOT1 0.995843 0.000934 1066.650 0.0000

RP 0.001826 0.000506 3.607327 0.0003

TE 1.31E-05 4.08E-06 3.199189 0.0014

vD -0.012067 0004041  -2,985744 0.0029

C 0.031584 0.006567 4809745 0.0000

R-squared 0.998963 Mean dependentvar 7.071207

Adjusted R-squared 0.998958 S.D. dependentvar 0.167174

S.E. of regression 0.005393 Akaike info criterion -7.603335

Sum squared resid 0.036126 Schwarz criterion -7.582772

Log likelihood 4745680 Hannan-Quinn criter. -7.595604

F-statistic 2989805 Durbin-Watson stat 2.454415
Prob(F-statistic) 0.000000

llustracion 4 Resultados Eviews Testeo Test Efecto Fijo

Fuente: Elaboracién propia en base a resultados en Eviews

Al interpretar los resultados, se aprecia que los coeficientes implican una similitud con el
testeo inicial, lo que nuevamente expresa que un aumento tanto en el retiro de pensiones
como en el tiempo de entrega implicaria un aumento en los precios de los vehiculos, sin
embargo, los valores son relativamente pequefios pero que no dejan de ser
estadisticamente significativos en el alza del precio de los vehiculos. Ademés, como
resultado del test de efectos fijos indicaria que es un modelo que posee un buen ajuste para

el desarrollo del estudio.

Luego de desarrollar el modelo de efectos fijos con su respectivo test, se procede a
desarrollar el panel con efectos aleatorios, con el fin de observar los cambios que se

lograron haber producido al aplicarlo y ademas de realizar el test de Hausman para ver a
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través del resultado obtenido si es mejor utilizar el modelo en estudio a través de efectos

aleatorios, para ello se obtienen los siguientes resultados:

Panel con Efectos Aleatorios:

Dependent Variable: LOG_PRECIO

Method: Panel EGLS (Cross-section random effects)
Date: 12/15/21 Time: 20:53

Sample (adjusted): 2018M02 2021M08

Periods included: 43

Cross-sections included: 29

Total panel (balanced) observations: 1247

Swamy and Arora estimator of component variances

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
LOG_PRECIOT1 0.995843 0.000938 1062.016 0.0000
0.001826 0.000508 3591655 0.0003
TE 1.31E-05 4.10E-06 3.185290 0.0015
VD -0.012067 0.004059 -2.972772 0.0030
C 0.031584 0.006595 4788849 0.0000
Effects Specification
SD. Rho
Cross-section random 0.000000 0.0000
Idiosyncratic random 0.005417 1.0000
Weighted Statistics
R-squared 0.998963 Mean dependentvar 7.071207
Adjusted R-squared 0.998959 S.D. dependentvar 0.167174
S.E. of regression 0.005393 Sum squared resid 0.036126
F-statistic 298980.5 Durbin-Watson stat 2454415
Prob(F-statistic) 0.000000
Unweighted Statistics
R-squared 0.998963 Mean dependentvar 7.071207
Sum squared resid 0.036126 Durbin-Watson stat 2454415

lustracion 5 Resultados Eviews Testeo Modelo Efecto Aleatorio
Fuente: Elaboracién propia en base a resultados en Eviews

Correlated Random Effects - Hausman Test
Equation: Untitied
Test cross-section random effects

Test Summary Chi-Sq. Statistic  Chi-Sq. d.f. Prob.

Cross-section random 0.000000 4 1.0000

* Cross-section testvariance is invalid. Hausman statistic set to zero.
**WARNING: estimated cross-section random effects variance is zero.

Cross-section random effects test comparisons:

Variable Fixed Random Var(Diff.) Prob.
LOG_PRECIOT1 0.979990 0.995843 0.000068 0.0552
RP 0.001747 0.001826 0.000000 0.0552

TE 0.000026 0.000013 0.000000 0.0552

VD -0.011691  -0.012067 0.000000 0.0552

llustracién 6 Resultados Eviews Testeo Test de Hausman

Fuente: Elaboracion propia en base a resultados en Eviews
Al realizar este contraste se logra observar una similitud entre los coeficientes, siendo esto

positivo para el test de efectos aleatorios, si bien se entiende que se dispone de
multivariables como el Retiro de pensiones, Tiempos de Entrega y Variacion del dolar
esta no tienen un sesgo definido entonces ambos estimadores serian consistentes, sin
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embargo la probabilidad minima de significancia es de uno siendo muy significativa y
representativa en el modelo lo que valida la hipotesis nula de que utilizar los efectos
aleatorios son mas eficientes a la hora de estimar las variables, finalmente la prueba de
Hausman sondea la consistencia de los estimadores de efectos aleatorios por lo que se
puede interpretar que estos efectos son consistentes y por lo tanto se trabaja con el modelo
de efectos aleatorios para el estudio propuesto.

Andlisis de las variables, Modelo de Efectos Aleatorio:

Respecto de la variable rezagada utilizada en funcion del logaritmo del precio:

+« El valor del Log Precio t-1 es de 0,99. Esto quiere decir que el 99% del valor del
precio del vehiculo al dia de hoy esta explicado por el valor del precio de los

vehiculos del periodo anterior.
Respecto al retiro de pensiones en funcion del logaritmo del precio:

+ Por cada un retiro aprobado, el precio de los vehiculos aumenta en un 0,1826%
con un p-valor de 0,0003%, esto quiere decir que la variable es significativa y

representativa para el modelo.
Respecto al tiempo de entrega en funcion del logaritmo del precio:

+ Por cada un dia de atraso en la entrega, el precio de los vehiculos aumenta en
0,00131% con un p-valor de 0,0015%, esto quiere decir que la variable es

significativa y representativa para el modelo.
Respecto a la variacion del délar en funcion del logaritmo del precio:

+ Por cada un porciento en la variacién del doélar, el precio de los vehiculos
disminuye en un -1,2067% con un p-valor de 0,0030%, esto quiere decir que la

variable no es significativa ni representativa para el modelo.

Finalmente, lo que se puede concluir sobre el desarrollo del modelo propuesto es que las
variables utilizadas no fueron de total impacto al menos para el area de venta de vehiculos

nuevos (comerciales y pasajeros) en Chile por lo que los resultados permitieron explicar
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que tienen una baja influencia en las alzas de precio que han ocurrido en los ultimos

tiempos.

Luego de haber realizado los andlisis en base al modelo respectivo para su desarrollo, lo

que se realizo es confirmar que el modelo en estudio es viable, para ello se realiz6 los

siguientes test de robustez:

Jependent Variable: LOG_PRECIO
Wethod: Least Squares

Jate: 12/28/21 Time: 10:32
Jample: 1 1276

ncluded observations: 1120

Variable Coefficient Std. Error +-Statistic Prob.

LOG_PRECIOT 0.995923 0.000983 1012.949 0.0000

RP 0.001805 0.000551 3273821 0.0011

TE 1.37E-05 4 24E-06 3.228108 0.0013

WD -0.013057 0.004361  -2.993946 0.0028

C 0.030950 0.006911 4478452 0.0000

-squared 0998968 Mean dependentvar 7.067093

‘djusted R-squared 0998864 S.D. dependentvar 0.169190

3.E. of regression 0.005445  Akaike info criterion -7.583788

3um squared resid 0.033057 Schwarz criterion -T.BG1372

_og likelinood 42518921 Hannan-Quinn criter. -T.575315

“-statistic 2698206 Durbin-Watson stat 2 416435
Prob(F-statistic) 0.000000

llustracion 7 Resultado testeo en Eviews sin test de Robustez

Fuente: Elaboracién propia en base a resultados en Eviews

Dependent Variable: LOG_PRECIO
Method: Least Squares

Date: 12/28/21 Time: 10:37
Sample: 11276

Included observations: 1120

Huber-White-Hinkley (HC 1) heteroskedasticity consistent standard errors

and covariance

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

LOG_PRECIOT1 0.995923 0.001242 801.8556 0.0000
RP 0.001805 0.000779 2316633 0.0207

TE 1.37E-05 4 GOE-06 2977682 0.0030

VD -0.013057 0.004484  -2.912208 0.0037

C 0.030950 0.008800 3.517061 0.0005
R-squared 0.9958968 Mean dependentvar 7.067093
Adjusted R-squared 0.995964 S.D. dependentvar 0.169190
SE. ofregression 0.005445  Akaike info criterion -7.583788
Sum squared resid 0.033057 Schwarz criterion -7.561372
Log likelihood 4251.8921  Hannan-CQuinn criter. -7.575315
F-statistic 2688206 Durbin-Watson stat 2416435
Prob(F-statistic) 0.000000 Wald F-statistic 2564775

Prob(Wald F-statistic) 0.000000

llustracion 8 Resultado testeo en Eviews con test de Robustez

Fuente: Elaboracién propia en base a resultados en Eviews

Este test se realiza con el fin de poder probar la confiabilidad y calidad de los coeficientes,

donde al analizar los resultados se puede determinar que los coeficientes siguen siendo

iguales y significativos para el modelo, no se observan mayores cambios entre ellas, por
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otro lado, el estadistico t varia muy poco por lo que se puede concluir finalmente que el
modelo propuesto es viable para su desarrollo. Esto se considera como una forma de

demostrar que las variables utilizadas son fiables.

Luego para determinar el supuesto o condicion que posee el modelo se realiza el test de

Heterocedasticad:

Heteroskedasticity Test: Breusch-Pagan-Godfrey
Mull hypothesis: Homoskedasticity

F-statistic 2001395 Prob. F{4,1115) 0.0922
Obs*R-squared 7.984156 Prob. Chi-Square(4) 0.0922
Scaled explained 53 2211450  Prob. Chi-Square(4) 0.0000

Test Equation:

Dependent Variable: RESID"2

Method: Least Squares

Date: 12/28/21 Time: 10:44

Sample: 11276

Included observations: 1120

Huber-White-Hinkley (HC1) heteroskedasticity consistent standard errors
and covariance

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

C -5.56E-05 0.000428  -0.129897 0.8967
LOG_PRECIOTY 9.57E-06 6.04E-05 0.158476 0.8741
RP 2 26E-05 3.23E-05 0.699461 0.4844

TE 3.14E-07 2 33E-07 1.348502 01778

VD 5.08E-05 0.000161 0.315176 07527
R-squared 0.007129 Mean dependentvar 2.95E-05
Adjusted R-squared 0.003567 S.0. dependentvar 0.000221

llustraciéon 9 Resultado testeo en Eviews con Test de Heterocedasticidad
Fuente: Elaboracion propia en base a resultados en Eviews

El test aplicado al modelo indica que tiene presencia de homocedasticidad, esto quiere
decir que se acepta la hipdtesis nula debido a que el F-statistic cae dentro de la zona de
aceptacion por lo tanto esta condicion indicaria que la varianza del error es constante a lo

largo de las observaciones de las variables explicativas.
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Por otro lado, y para terminar de entender si las variables utilizadas en el modelo son

fiables y viables se realizo el test de Wald.

5.2 Aplicacién y Resultados Test de Wald
La prueba de Wald es una prueba estadistica paramétrica que permitird poner a prueba el

verdadero valor del pardmetro basado en una restriccion igual a cero, para esto se pretende
estimar la maxima verosimilitud del parametro de interés los cuales son LOG precio t1,
RP, TE y VD en la cual se comparara el valor propuesto bajo la suposicion de que la
diferencia tipificada entre ambos seguird aproximadamente la distribucion del modelo,
para realizar el testeo se realizo el testeo igualando a cero las variables Log_preciotl, RP
y los TE con el fin de observar el contraste de las variables.

Wald Test: Wald Test

Equation: Untitled Equation: Untitled

Test Statistic Value df Probability Test Statistic Value df Probability
t-statistic 2972772 1242 0.0030 F'S_iatiS“C 395030.0 (3, 1242) 0.0000
F-statistic 8.837375  (1,1242) 0.0020 Chi-square 1185117 3 0.0000
Chi-square 8.837375 1 0.0030

Null Hypothesis: C(1) = C(2)= C(3)=0

Null Hypothesis: C(4) = 0 Null Hypothesis Summary:

Null Hypothesis Summary. Normalized Restriction (= 0) Value Std. Er.
Normalized Restriction (= 0) Value Std. Em. Ci1) 0995843  (.000938

C(2) 0.001826 0.000508
Ci4) -0.012067 0.004059 C(3) 1.31E-05 4 10E-06
Restrictions are linear in coefiicients. Restrictions are linear in coefficients.

llustracion 10 Resultados Eviews Test de Wald

Fuente: Elaboracién propia en base a resultados en Eviews

Finalmente, En primera instancia se iguala a cero el parametro, variacion del délar, la que
da cuenta que no es tan relevante para el modelo pero que de todas maneras se utilizara
para explicarlo, por otro lado, se logra observar que los parametros, Log preciotl, retiro
de pensiones y tiempo de entrega indican que son relevantes para el modelo, siendo este

modelo con restriccidn, representativo y explicativo.
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Capitulo V1. Conclusiones

6.1 Conclusiones
Finalmente, en este Ultimo capitulo se presentan las diferentes conclusiones y hallazgos

encontrados que se obtienen a partir de la informacion presentada en el proyecto
considerando el contenido en estudio se resalta los diferentes objetivos planteados para la

investigacion.

Recordar que para el periodo en estudio se trabajé con la Agrupacion de marcas Derco de
las cuales se utilizaron las marcas JAC, CHANGAN, GREAT WALL, MAZDA, SUZUKI
Y RENAULT, con el fin de que los datos sean certeros y con mayor grado de eficiencia
se consideraron modelos que contardn con las mismas caracteristicas y similitudes en
cuanto a sus caracteristicas cualitativas y tan representativas en los vehiculos, también se
consideraron vehiculos similares entre si, esto por el alto grado de sustitucion que cuenta
este sector en particular en el mercado cabe destacar que solo de consideraron los modelos
que lograron permanecer constante en el tiempo desde enero de 2018 hasta agosto del
2021.

El precio de los vehiculos es una constante que pareciera ir al alza en los Gltimos afios sin
embargo los vehiculos cuentan con un alto grado de innovacién y sustitucion siendo el
producto principal que las concesionarias en Chile, las cuales impulsan y fortalecen su
propuesta en el mercado, tienen como rol fundamental proporcionar todas las herramientas
necesarias para cada departamento y requerimientos que la comercializacién de vehiculos

nuevos necesite, tanto pasajeros como comerciales.

Las concesionarias son la carta de presentacion de cada marca relacionada en la
comercializacion de vehiculos nuevos, para cada departamento de los concesionarios, en
los cuales, se incluyen actividades que se deben de realizar junto a los procesos para

determinar la continuidad de negocio de las mismas.

El inicio del estallido social del viernes 18 de octubre inicio como detonante las diferentes
alzas de tarifa en el sistema de transporte, provocando marchas y protestas que llevaron a
un grado significativo de concesionarias a tener un cierre parcial y en algunas definitivo
de las sucursales a lo largo de Chile, Derco como asociacion de marcas en primera

instancia realizo un sondeo a nivel nacional contando con peérdidas irreparables de
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vehiculos, locales y una baja en la venta de unidades al contar con pocas sucursales

abiertas a lo largo del pais.

La nueva pandemia en Chile afecto principalmente la comercializacion de vehiculos, cabe
destacar que en primera instancia con el inicio de las cuarentenas los concesionarios
contaron con un cierre total de sus funciones al no ser de primera necesidad paralizando
en su totalidad la apertura de los diferentes puntos de ventas, si bien este fue un golpe duro
para los concesionarios esto llevo a que las automotoras transformaran los procesos de
ventas de vehiculos estos con el fin de mantener la continuidad de las organizaciones

encargadas de su distribucion.

La venta de vehiculos en primera instancia fue lenta incentivando el Delivery de los
vehiculos y el departamento de Post-Venta siendo el principal sustento de los
concesionarios, se presentan como una guia de los procedimientos establecidos por los
concesionarios, donde se toman en cuentan los elementos que intervienen en el proceso
de entrega del servicios como la reparacion y mantencion de los vehiculos siendo este una
primera evolucion y cambio de los procesos presenciales que se acostumbraban en el afio
2018. Si bien los departamentos de Post-Venta de los concesionarios solucionaban una
primera necesidad de mantencién del transporte publico y privado las ventas continuaban
en decadencia producto del cierre de los puntos de distribucion de vehiculos lo que llevo
a la digitalizacion de los procesos. La renovacion de las paginas web y campafias de ventas
digitales potenciaron el comercio de vehiculo convirtiéndose hoy en la actualidad més del
30% de la fuerza de venta de los concesionarios. La digitalizacion no solo llego a
actualizar los procesos de ventas online y la actualizacion de las paginas de internet ya
que al disminuir la oferta de vehiculos los canales de realidad virtual en los concesionarios
se convirtieron en una experiencia mas cercana a estar sobre y dentro del vehiculo para

los clientes de Derco.

Determinar que el estallido social fue solo el inicio del cambio de los procesos de ventas
de los vehiculos y Concluir que fue la pandemia la que acelero e incentivo en un mayor
porcentaje la digitalizacion de los procesos y el uso de una mayor tecnologia en la

comercializacion y distribucién de vehiculos en los concesionarios de Chile.
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Si bien la pandemia es una variable que abiertamente afecta la distribucion de los
vehiculos en Chile, el cierre del sector productivo en el extranjero afecto principalmente
la importacién de productos comercializados, dada la gravedad de la situacion los
diferentes paises y Chile sin ser la excepcién se vieron vistos y obligados a utilizar
soluciones y politicas poco convencionales que en su caso, muchas de ellas habian
comenzado a discutirse si son politicamente y financieramente beneficiosas, si bien la
aprobacion del retiro de pensiones y la aprobacion del IFE universal provocé un aumento
en la liquidez de las personas, llevo al sector automotriz a tener un incremento en la
comercializacion de vehiculos, sin embargo al contar con gran parte del sector productivo
en el extranjero con el cierre de sus instalaciones y la actual crisis internacional producto
de la pandemia provoc6 un aumento de la demanda y una escases de la oferta afectando
principalmente los tiempos de llegada de los vehiculos siendo en la actualidad sobre los

120 dias de espera en la llegada de un vehiculo nuevo.

Concluir que los cierres del sector productivo y la pandemia llevo a un incremento en los
tiempos de espera de los vehiculos, convirtiendo los tiempos de entrega en una variable

principal a la hora de determinar que afecta el alza de precios de los vehiculos.

Si bien a través del estudio realizado se logra observar diversos factores que inciden en el
precio de los vehiculos existen variables que se consideran al momento de realizar los
diferentes testeos en EVIEWS a través de un método de datos de panel, si bien una mayor
demanda por vehiculo para evitar el transporte publico por el COVID19 es una variable
gue se debe de considerar, existe un mayor aumento en la liquidez de la poblacion
productos de los retiros de las AFP, por lo que existe un gran porcentaje de personas que
han destinado el dinero de sus retiros de fondos de pensiones para la renovacion y
adquisicién de un vehiculo, lo que ha generado una mayor demanda, escasez y en
consecuencia un alza en los precios de los vehiculo, sin embargo la poca disponibilidad
de vehiculos nuevos por falta de embarques y politicas sanitarias producto de la pandemia

ha llegado a desequilibrar los escenarios econdémicos relativamente estables de Chile.
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Para esto se consideraron tres variables principales para determinar cuél realmente

impacto el precio de los vehiculos siendo:

+ Retiro de pensiones
+ Tiempos de Entrega
+ Variacion del délar

En primera instancia podemos determinar que los retiros de pensiones son relevantes y
que impactan directamente en el precio de los vehiculos, se logra concluir que por cada
un retiro aprobado el precio de los vehiculos aumentara en un 0.1826% siendo este un
impacto inmediato al mes siguiente de la aprobacion esto a través de los resultados

obtenido en el estudio.

Los tiempos de entregan no se quedan atrds ya que estos impactarian directamente el
precio de los vehiculos, por lo cual se determind que, por cada un dia de atraso en la
entrega, el precio del vehiculo aumentara en 0.0013%, considerando que actualmente el
tiempo minimo de espera es de 120 dias se logra relacionar que el aumento en el precio

del vehiculo actual sera de 0.15%.

Si bien la variacion del ddlar es un factor relevante en la importacion de vehiculos se
considera que su impacto o su variacion no afectaria directamente el pecio de los vehiculos
ya que segun el estudio y los resultados obtenidos este no seria relevante en el alza del

precio de los vehiculos.
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